Kredit, Schuldschein oder Bond:
Bank oder Kapitalmarkt?
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juwi - Die Energie ist da
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Die juwi-Gruppe in Stichworten: jUWi
Energie flr Uber eine Mio. Haushalte

Firmenstruktur Mitarbeiter & Umsatz

* Gegrundet 1996 von Fred Jung und Matthias ca. 1.700 Mitarbeiter (weltweit)
Willenbacher (juwi), Pioniere fir erneuerbare > 1,0 Mrd. Euro (2012)
Energien mit Wurzeln in der Landwirtschatft : :

* juwi AG als inhabergefiihrte Unternehmens-
gruppe, nicht boérsennotiert

Gesamtleistung
ca. 2.850 Megawatt (ca. 2.300 Anlagen)

Jahresenergieertrag
> 5,0 Mrd. Kilowattstunden, entspricht dem
Jahresstrombedarf von rund 1,4 Mio. Haushalten

Investitionsvolumen (seit 1996) SRR 00 )
> 5,5 Mrd. Euro Firmensitz der juwi-Gruppe in Worrstadt



Erneuerbare Energien:

Wo steht juwi in der Wertschofpungskette?

Komponentenhersteller
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Finanzierungsstruktur der juwi-Gruppe

-

Kaum AV (< 9%)

Hauptsachlich Forderungen

aus L&L, Unfertige
Anlagen, Anzahlungen

\

( EK-Anteil (rel.) jhrlich stark\
schwankend (bedingt durch
Geschaftsmodell)

» Fast ausschlieldlich kfr.
Verbindlichkeiten ggu. KiI,
aus L&L sowie erhaltene

_/

\ Anzahlungen /

Deutlicher Bedarf fir mittel-bis langfristige Finanzierungsstruktur

juwi



Finanzierungsstruktur der juwi-Gruppe

Bis 2010 ~ Neue
Finanzierungsinstrumente

-~

\_

Ausschliel3lich bilateral
mit ca. 20 Banken
und Kreditversicherern

~

/
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2011: Schuldscheindarlehen
2013: Nachrangdarlehen retail

2013: Konsortialkredit

\_ /

juwi



Erfolgsfaktoren flr neue Finanzierungsinstrumente ( 1/3) jUWi

Umfangliche Kommunikation mit allen bestehenden Fin anzierungspartnern
- Rechtzeitige Anklindigung des Finanzierungsvorhabens (bspw. Emission einer Anleihe)
- Herleitung / Begruindung fur die Wahl des Produkts

- Angemessene Beteiligung bestehender Finanzierungspartner an Strukturierung / Syndizierung /
Emission etc.



Erfolgsfaktoren flr neue Finanzierungsinstrumente ( 2/3) jUWi

Regelmaldige ausgereifte, qualitativ hochwertige Fin ~ anzkommunikation fur Finanzierungspartner

s@o juwi Inhalt:

Inhalt auf einen Biick
2/2013
Nr.2-4, Janrgang
fertraulich!
-

* Ausfuhrlicher Textteil mit Erlauterungen zum
Geschaftsverlauf

e Bilanz und G&V (konsol. Fur Gruppe sowie unterteilt nach
Regionen)

» Kapitalflussrechnung

* Aufstellung samtlicher Projekte

e Wird Uber FTP-Server in pdf-Format zur Verfiigung ge  stellt

Quartalsbericht.
Umfang ca. 50 Seiten



Erfolgsfaktoren flr neue Finanzierungsinstrumente ( 3/3) jUWi

Verstandliche und ausfluhrliche Darstellung von Gesc haftsmodell, Unternehmensstrategie und

Zahlenwerk

fO0 juwi
Business Planung 2013-2015 -
Update April 2013

Dokumentation

Businessplanung 2013-15
Umfang: ca. 140 Seiten
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Motive fur die gewahlten jUWi
Finanzierungsmalinahmen

_ Schuldscheindarlehen Konsortialkredit Nachrangdarlehe n
J N N

Pricing

Umsetzungsdauer J N N

Volumen J J J

Werbeeffekt N J J

Dokumentation J N @)]

Laufzeit J J J
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Neue Finanzierungsinstrumente jUWi

Schuldscheindarlehen Konsortialkredit Ngchra ngdarlehen

Jahr 2011 2013 2013
Volumen 74.000.000,-- 252.000.000, -- 30.000.000,--
Produkt Cash Cash, Avale (2/3) Cash
Laufzeit 4 Jahre 3 Jahre unbefristet
Markt DA F D D
Investoren v.a. Banken Banken (inkl. funf neue) Retalil
Vertrieb DZ, Deutsche DZ, Deutsche, Eigenvertrieb

Unicredit
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Warum ist juwi mit dem Nachrangdarlehen auch in den jUWi
Retail-Markt gegangen?

JUWI BAUZINS DEUTSCHLAND 1 juwi

...und das, obwohl juwi ausschlie3lich im B2B tatig is t?

EGERBROSCHURE

a) Diversifizerung der Finanzierungspartner

b) Nachrang nur im Retail-Markt zu bezahlbaren Kondi  tionen (4,5%-
6,5%, laufzeitabhangig) platzierbar

c) Verwendungszweck sehr klar definiert und einfach zu erklaren
d) Starkung der Marke juwi — tGber den B2B-Markt hinau s

e) Keine feste Falligkeit, da unsererseits nach eine  m Jahr jederzeit
kindbar (3 Mo. Kfr.)

f)  Eigenvertrieb aufgrund vorhandener Erfahrung fur Retailmarkt
(,Burgerenergiefonds”) sowie vorhandener Investoren adressen

Anlegerbroschire des

juwi Bauzins Deutschland 1 (Mai 2013)
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